














6 | Termine = tonart

Termine Heft-Nr. Erscheinungstermin Anzeigenschluss Datenanlieferung
112012 30.03.2012 09.03.2012 16032012
212012 25.05.2012 04.05.2012 11.05.2012
312012 28.09.2012 07.09.2012 14.09.2012
412012 09.11.2012 19.10.2012 26.10.2012
112013 29.03.2013 08.03.2013 15032013

Ambrose Akinmusi
Hypnotischer Sof

www.tonartmagazin.de



7 | Technische Angaben

m fonart

Formate Heftformat:
200 mm Breite, 275 mm Hohe
Satzspiegel:
|73 mm Breite, 227,5 mm Hohe
Druckverfahren Rollen-Offset
Papier 80g/m? aufgebessert LWC gldnzend

Klammerheftung

Datenversand online

email grafik@otello.cc

Datentragerversand

CD-ROM o. BVD-ROM

Postadresse:

Verlag otello media / Anzeigen tonart
Preysingstrasse 50

81667 Minchen




8 I Leserprofil (Quelle: tonart — Leserbefragung*)

tonart ist seit Uber | | Jahren auf dem Markt und zadhlt zu den etablierten Musiktiteln in Deutsch-
land. Als Beilagen-Magazin im Deutschen Arzteblatt wird ein Verteiler gewahlt, der eine quali-
tativ und quantitativ klar definierte Zielgruppe erreicht. Die Leserbefragung gibt Aufschluss Uber
die Interessen und das Konsumverhalten der Zielgruppe Arztin und Arzt in den Bereichen, die
das redaktionelle Konzept von tonart umfassen. Der Arzt ist sowohl als Konsument verschiede-
ner Musikrichtungen, als auch als aktiv Musizierender eine starke Zielgruppe. Die historisch be-
legte Interessensverwandtschaft zwischen Musik und Medizin wird somit bestatigt.

Alter und Geschlecht

Besonders die jingeren Arztinnen und Arzte lesen tonart, wobei der Anteil der Arztinnen mit 44,06 %
gegeniiber den Arzten mit 55,94 % (iberdurchschnittlich hoch ist. Zum Vergleich: Das Verhiltnis zwischen
weiblichen und méannlichen ambulant titigen Medizinern betrédgt in Deutschland 35,33 % zu 64,67 %.

m tonart

36,56 %

26,69 % 25,68 %

11,07 %

Alter: 30-39 Jahre 40-49 Jahre 50-59 Jahre iiber 60 Jahre

5594 % 44,06 %
minnliches weibliche
tonart-Leser tonart-Leser

Wo tonart gelesen wird

Der beliebteste Leseort ist das eigene Heim. 77,53 % der Arztinnen und Arzte lesen tonart zu Hause.
28,19 % geben an, tonart mit dem Partner zu lesen. Das Ergebnis zeigt, dass tonart intensiv gelesen wird.
Und das nicht nur von einer Person. Bei der Fiille an Fachinformationen, die den niedergelassenen Medizi-
nerwéchentlich erreichen, ein beachtliches Ergebnis, das eine hohe Leser/Blattbindung demonstriert. (Mehr-
fachnennung méglich).

27,31 % lesen tonart in der Praxis

77,53 % lesen tonart zuhause

28,19 % lesen tonart mit ihrem Partner

tonart im Wartezimmer

Das Tragermedium von tonart, das Deutsche Arzteblatt (DA), ist der meistgelesene Titel der gesamten arzt-
lichen Fachpresse. Als Fachlektiire ist das DA fiir Patienten nicht erwiinscht. Anders bei Titeln, die den Arzt
als Konsumenten ansprechen. Hier zeigt sich, dass tonart von einem hohen Prozentsatz der Arzte nach der
Lektlre im Wartezimmer ausgelegt wird.

3547 %
belassen tonart
im Arzthaushalt

6453 %

legen tonart nach
der Lektiire in das
Wartezimmer
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Konsumverhalten — Tontrager

Als ,audiophile WeiBkittel bezeichnete das Branchenmedium ,kress report* die Arzteschaft treffend in ei-
nem Artikel Uber ,tonart"”. Die Umfrageergebnisse verdeutlichen ein intensives Kaufverhalten bei der Ziel-
gruppe Arzt im Segment Musikmedien. 84,35 % der Arzte haben tonart fir ihre Kaufentscheidung genutzt
(Mehrfachnennungen maoglich).

m tonar

| ] 91.43%
DVDs 86,01 %
78,15 %
10 und mehr CDs
1bis 9 CDs
3019%
32,73 33,69 28,62 18,06
Berciche: Kassik Pop Jazz Worldmusic

Wieviel Tontriger aus welchen Bereichen haben Sie in den letzten sechs Monaten gekauft?

Konsumverhalten — Hifi

Der schonste Konzertsaal der Welt ist nicht die Carnegie Hall, sondern das eigene Wohnzimmer! Und da-
mit es mit geschlossenen Augen ein echter Ohrenschmaus wird, braucht man die richtige HiFi-Analge mit al-
lem was dazu gehort. Denn: Arzte legen grofen Wert darauf , dass der gute Ton auch richtig klingt. 30,83 %
der Arzte haben in den letzten |2 Monaten elektronische Gerite und/ oder Zubehor zur Musikwiedergabe
gekauft. 60,87 % der Arzte haben tonart fir ihre Kaufentscheidung genutzt.

6087 %
der Arzte nutzen
tonart fir ihre

Kaufentscheidung

Der Arzt als aktiv Musizierender

Keine Berufsgruppe organisiert sich so gut, wie die Arzte, die in Deutschland zahlreiche Arzteorchester unter-
halten. Familienmitglieder wachsen in einer Atmosphare auf, in der die Musik nicht (nur) aus dem CD-Play-
er kommt.Wo in der breiten Masse erst seit ,,Deutschland sucht den Superstar'* Gesangslehrer wieder ge-
fragt sind, hat innerhalb der Arzteschaft ein passionierter Kern von Musikliebhabern nie aufgehdrt zu musi-
Zieren. 39,20 % der Arzte wiirden tonart fur ihre Kaufentscheidung in punkto Musikinstrumente niitzen.

sg. Instrumente

Klavier

5528 %

Violine

Gitarre

Cello

Im Leser-Arzte-
haushalt spielt ein
Musikinstrument: ~ Arze | weitere Person 2 weitere Personen 3 weitere Personen

Spielen Sie und/oder Haushaltsmitglieder ein Musikinstrument?

Der Arzt als Kulturreisender und Konzertbesucher

Die musikalische Reiseapotheke ist schnell gepackt, im Auto surrt schon der CD-Player die Lieblings-Musik,
und wenn der Praxis-Stress mal wieder reicht, ergreifen Frau und Herr Doktor gern die wohlverdiente Flucht
in den erholsamen Kurzurlaub mit kulturellem Hintergrund. 75,65 % der Arzte niitzen tonart als Entschei-
dungsgrundlage fiir Kurzreiseangebote im Kulturbereich und 82,00 % fiir Konzert- und Festivalangebote.

*Zur Grundgesamteinheit zdhlen alle 70.000 berufstitigen niedergelassenen Fachérztinnen und Fachérzte in Deutschland.
Als Verfahren wurde ein Fragebogen gewihlt, der auf einer Doppelseite in einer Ausgabe tonart integriert wurde (Rucklauf
1.253. Feldzeit: 2.2. 2009 — 30. 4. 2009).

8200%

der Arzte

nutzen tonart
als Entscheidungs-
grundiage im
Bereich Konzert-
und Festival-
angebote
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Fir das Anzeigengeschift, PR-Beitrage und Druckkostenbeitrige gelten nachfolgende Allgemeine G

1

10.

1.

hifrchod:
t

,Anzeigenauftrag” im Sinn der nachfolgenden Allgemeinen Geschiftsbedingungen ist derVertrag ber die Veréffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen eines
Werbungtreibenden oder sonstigen Interessenten in einer Druckschrift zum Zweck der Verbreitung.

Anzeigen sind im Zweifel zur Verdffentlichung innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss abzurufen. Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen
eingeraumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb der in Satz | genannten Frist abgerufen
und verdffentlicht wird.

Bei Abschlussen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw. der in Ziffer 2 genannten Frist auch tUber die im Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus
weitere Anzeigen abzurufen.

Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erfiillt, die otello media* nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber; unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied
zwischen dem gewdhrten und dem der tatsdchlichen Abnahme entsprechenden Nachlass otello media zu erstatten.

Der Auftraggeber hat nur ein Recht zum Riicktritt vom Vertrag aus wichtigem Grund. Die Erkldrung des Ricktritts muss spatestens eine Woche vor dem Anzeigenschlusstermin
bei otello media schriftlich eingegangen sein. Bei Ein-/ Durchheftern und allen verbindlich zugesagten Vorzugsplatzen einschlieB3lich Umschlagseiten akzeptiert otello media keinen
Ruicktritt aus beim Auftraggeber liegenden wichtigen Griinden.

Bei der Errechnung der Abnahmemengen werden Text-Millimeterzeilen dem Preis entsprechend in Anzeigen-Millimeter umgerechnet.

Auftrage fur Anzeigen und Fremdbeilagen, die erkldrtermaBen ausschlieBlich in bestimmten Nummern, bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Plitzen der Druckschrift ver
offentlicht werden sollen, missen so rechtzeitig bei otello media eingehen, dass dem Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann, wenn der Auftrag auf diese
Weise nicht auszufihren ist.

Anzeigen, die auf Grund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden als solche von otello media mit dem Wort ,, Anzeige" deutlich kenntlich
gemacht.

otello media behlt sich vor, Anzeigenauftrdge — auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses — und Beilagenauftrége wegen des Inhalts, der Herkunft oder der
technischen Form nach einheitlichen, sachlich gerechtfertigen Grundsétzen von otello media abzulehnen, wenn deren Inhalt gegen Gesetze oder behérdliche Bestimmungen ver
stoBt oder deren Verdffentlichung fir otello media unzumutbar ist. Dies gilt auch fur Auftrige, die bei den Geschdftsstellen, Annahmestellen oder Vertretern abgegeben werden.
Beilagenauftrage sind fur otello media erst nach Vorlage eines Musters der Beilage und deren Billigung bindend. Beilagen, die durch Format oder Aufmachung beim Leser den
Eindruck eines Bestandteils der Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, werden nicht angenommen. Die Ablehnung eines Auftrags wird dem
Auftraggeber unverziglich mitgeteilt.

Fir die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druckunterlagen oder der Beilagen ist der Auftraggeber verantwortlich. Fir erkennbar ungeeignete oder
beschadigte Druckunterlagen fordert otello media unverziglich Ersatz an.otello media gewéhrleistet die fir den belegten Titel tbliche Druckqualitdt im Rahmen der durch die
Druckunterlagen gegebenen Moglichkeiten.

Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder bei unvollstindigem Abdruck der Anzeige Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine einwand
freie Ersatzanzeige, aber nur in dem AusmaB, in dem der Zweck der Anzeige beeintrichtigt wurde. Lésst otello media eine ihr hierflr gestellte angemessene Frist verstreichen
oder ist die Ersatzanzeige erneut nicht einwandfrei, so hat der Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminderung oder Riickgangigmachung des Auftrags. Schadensersatzanspriiche

www.tonartmagazin.de
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aus positiver Forderungsverletzung, Verschulden bei Vertragsabschluss und unerlaubter Handlung sind — auch bei telefonischer Auftragserteilung — ausgeschlossen;
Schadensersatzanspriiche aus Unmdoglichkeit oder Leistung und Verzug sind beschrénkt auf Ersatz des vorhersehbaren Schadens und auf das fir die betreffende Anzeige oder
Beilage zu zahlende Entgelt. Dies gilt nicht fur Vorsatz und grobe Fahrldssigkeit von otello media, seines gesetzlichen Vertreters und seines Erfillungsgehilfen. Eine

Haftung von otello media fiir Schaden wegen des Fehlens zugesicherter Eigenschaften bleibt unberihrt. Im kaufmannischen Geschiftsverkehr haftet otello media dartiber hinaus
auch nicht fir grobe Fahrldssigkeit von Erfiillungsgehilfen; in den tbrigen Fllen ist gegentiber Kaufleuten die Haftung fir grobe Fahrldssigkeit dem Umfang nach auf den
voraussehbaren Schaden bis zur Hohe des betreffenden Anzeigenentgelts beschrankt. Reklamationen missen — auB3er bei nicht offensichtlichen Méngeln — innerhalb von zwei
Wochen nach Eingang der Rechnung geltend gemacht werden.

Korrekturabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber trégt die Verantwortung fir die Richtigkeit der zurlickgesandten Korrekturabziige. otello
media berticksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihr innerhalb der bei der Ubersendung des Korrekturabzugs gesetzten Frist mitgeteilt werden.

Sind keine besonderen GréBenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der Anzeige Ubliche tatsichliche Abdruckhdhe der Berechnung zu Grunde gelegt.

Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird die Rechnung sofort, méglichst aber 14 Tage nach Verdffentlichung der Anzeige Ubersandt.
Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen vom Empfang der Rechnung an laufenden Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall eine andere Zahlungsfrist
oder Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige Nachldsse fur vorzeitige Zahlung werden nach der Preisliste gewéhrt.

Anzeigenauftrage durch eine Agentur werden in deren Namen und auf deren Rechnung angenommen. Die Werbungsmittler und Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in ihren
Angeboten, Vertragen und Abrechnungen mit den Werbungtreibenden an die Preisliste von otello media zu halten.

Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen berechnet. otello media kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfihrung eines laufenden Auftrages bis zur Bezahlung
zurlickstellen und fir die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungsunfdhigkeit des Auftraggebers ist otello media berechtigt,
auch wéhrend der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Riicksicht auf ein urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des
Betrages und von dem Ausgleich offenstehender Rechnungsbetrdge abhingig zu machen.

otello media liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Kann der Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche Bescheinigung
von otello media Uber die Verdffentlichung und Verbreitung der Anzeige.

Kosten fur die Ausfertigung bestellter Druckvorlagen und Zeichnungen sowie fiir vom Auftraggeber gewiinschte oder zu vertretende erhebliche Anderungen urspriinglich
vereinbarter Ausfihrungen hat der Auftraggeber zu tragen.

Druckvorlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber zurlickgesandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung endet drei Monate nach Ablauf des Auftrages.

Erfullungsort ist der Sitz von otello media.

Im Geschéftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen Personen des &ffentlichen Rechts oder bei &ffentlich-rechtlichen Sondervermégen ist bei Klagen Gerichtsstand der Sitz von otello
media. Soweit Anspriiche von otello media nicht im Mahnverfahren geltend gemacht werden, bestimmt sich der Gerichtsstand bei Nicht-Kaufleuten nach deren Wohnsitz.

Ist der Wohnsitz oder gewohnliche Aufenthalt des Auftraggebers, auch bei Nicht-Kaufleuten, im Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt oder hat der Auftraggeber nach
Vertragsabschluss seinen Wohnsitz oder gewodhnlichen Aufenthalt aus dem Geltungsbereich des Gesetzes verlegt, ist als Gerichtsstand der Sitz von otello media vereinbart.

*otello media — Christian Scharf, in den Geschiftsbedingungen kurz otello media genannt.

www.tonartmagazin.de
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