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02 Zeitschriftenprofil, Zielgruppe tonart

Fotocredit/Coverbilder (v. I. n. r.): Mariam Sitchinava, KAWAI, Olaf Heine,
Erin Patrice O‘Brien, Richard Vojcehovszku, Ruark Audio, Martin Huch

tonart ist ein Supplement im Deutschen Arzteblatt, dem
meistgelesenen Titel der gesamten &drztlichen Fachpresse. Die
hohe Frequenz der wochentlichen Erscheinungsweise empfiehlt
das Arzteblatt mit ausgezeichneten Media-Leistungswerten als
fihrenden Werbetrager bei der Zielgruppe Arzt. tonart nutzt
diesen hochwertigen Verteiler erfolgreich seit nahezu 24 Jahren,
erreicht mit 70.000 Exemplaren als Beilage im IVW-gepriften
Deutschen Arzteblatt sémtliche niedergelassenen Facharztinnen
und Fachérzte in Deutschland. tonart ist somit ein fester Begriff
innerhalb der Arzteschaft.

Mittlerweile ist tonart eines der flihrenden Musikmagazine
in Deutschland. Unsere namhaften Autoren berichten tber Pop,
Jazz, World Music, Klassik und Entertainment. tonart ist vor
allem auch ein Servicemedium: Tipps und Kritiken beraten die
Arzteschaft kompetent beim Kauf von CDs, DVDs und HiFi-
Geréaten. Festival- und Konzert-Termine vernetzen Medium,
Leserschaft und das Live-Erlebnis Musik.

Ein hoher Anteil der Arzteschaft hat selbst ein Instrument
erlernt. Aktiv Musizieren hat bei Arzten Tradition und Zukunft:
keine andere Berufsgruppe organisiert sich neben dem Job in
so vielen Orchestern, Big- und Rockbands. Vor dem Hintergrund
dieser hohen Musik-Affinitat funktioniert tonart durch Kaufkraft,
Bildung und Anspruch der Arzteschaft als ein Medium mit groBer
Werbeeffizienz.

www.tonartmagazin.de



03 Verlagsangaben, Ansprechpartner

Herausgeber

Christian Scharf

Erscheinungsweise

tonart

4 x jahrlich

Verlag

Verlag otello media
Christian Scharf
Preysingstrasse 50
81667 Miinchen

fon ++49 (0)89 4570 98 - 70
fax ++49 (0)89457098 - 71
office@tonartmagazin.de

Anzeigenannahme

Verlag otello media
Preysingstrasse 50
81667 Miinchen

fon ++49 (0)89 4570 98 - 70
fax ++49 (0)89 4570 98 - 71
grafik@otello.cc

Verbreitete Auflage

70.000 Exemplare als Beilage im
IVW-gepriften Deutschen
Arzteblatt.

Vertrieb

DEUTSCHES ARZTEBLATT/
Teilauflage Praxisausgabe.

Zahlungsbedingungen

14 Tage nach Rechnungsdatum
ohne Abzug,

2% Skonto bei Bezahlung
innerhalb von 7 Tagen,

3% Skonto bei Vorauszahlung

Bankverbindung

Milnchner Bank
IBAN DE94 7019 0000 0002 2196 62
BIC GENODEFIMO1

www.tonartmagazin.de



04 Anzeigenpreise und Rabatte

tonart

Anzeigepreise Seitenformat Anzeigen sw Anzeigen 2c Anzeigen 3c Anzeigen 4c
11 4.309,-€ 5.006,- € 5703,-€ 5.831,- €

1/2 2154,- € 2.851,- € 3.546,- € 3.676,- €

1/3 1.436,- € 2133,-€ 2.830,- € 2.958,- €

1/4 1.077,- € 1.774,- € 247,-€ 2.599,-€

Titelseite 2. und 3. Umschlagsseite 4. Umschlagsseite

7.994,- € 6.414,- € 6.997,- €

Rabatte Malstaffel 2 Anzeigen 4 Anzeigen 6 Anzeigen
5% 10% 15%

Preise in € zzgl. MwSt

lhre Anzeige in tonart wirkt im redaktionell und optisch starken Umfeld:

AKTIV.
WIRELESS.

T
INKLANG®
Pa———

CUSTOMIZED.

IHRKOMPLETTES
STREAMING
SOUND SYSTEM

Lise Davidsen crr

IsabelloFaust

www.tonartmagazin.de



05 Anzeigenformate tonart

Formatangaben Breite x Hohe in mm | A = Anschnittformat | S = Satzspiegelformat | Z = rundum 3 mm Beschnittzugabe
2/1Seite 1/18eite 1/2 Seite hoch 1/2 Seite quer

A:400x275+Z A:200x 275+ 2 A:102x 275+ 2 A:200x137+Z

S: 376 x 227,5 S:173x227,5 S:90x227,5 S:173x119,5

1/3 Seite hoch 1/3 Seite quer 1/4 Seite hoch 1/4 Seite quer 1/4 Seite
A:80x275+Z A:200x91+Z A:52x275+Z A:200x68 +Z A:102x137+Z
S: 68 x227,5 S:173x73,5 S:40x227,5 S:173x 50,5 S: 90 x119,5

www.tonartmagazin.de



06 Termine

tonart

Ausgabe Erscheinungstermin Anzeigenschluss Datenanlieferung
112024 05.04.2024 15.03.2024 22.03.2024
2|12024 31.05.2024 10.05.2024 17.05.2024
3|2024 04.10.2024 13.09.2024 20.09.2024
4|2024 29.11.2024 08.11.2024 15.11.2024
112025 28.03.2025 07.03.2025 14.03.2025
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THE AUSTRALIAN
PINK FLOYDSHO

www.tonartmagazin.de



07 Online tonart

tonartmagazin.de informiert Uiber Neuheiten aus Pop, Jazz, Klassik,
Hifi und Instruments. Unsere Nutzer finden hier kompetente Anre-
gungen beim Kauf von Tontrégern, Hifi-Geraten und wertvolle Tipps
rund ums aktive Musizieren. tonartmagazin.de erreicht monatlich

Skyscraper
mehr als 30.000 kaufkraftige Besucher. Die tonart-Newsletter
beziehen lber 6.000 Leserinnen und Leser. Tendenz steigend. ’@

BERLINER
PHILHARMONIK
SIRSIMON

ol
Formate Fullbanner Skyscraper %
468 x 60 px 120 x 600 px
Preise (pro Woche) 190 € 230 €
Newsletter Stand Alone frei im Newsletter
790 € 590 €
Rabatte Monatsbelegung = 4 Wochen
10%

Preise zzgl. 19% MwSt.

www.tonartmagazin.de



08 I-ese rp rOfiI (Quelle: tonart — Leserbefragung*) tonart

lhre Anzeige in tonart erreicht:

* Deutschlands homogenste und einkommensstérkste Berufsgruppe

* Leser mit traditionell starkem musikalischen und kulturellen Interesse

* Eine Zielgruppe mit hohem Anteil aktiver Musizierender in der Freizeit

* Eine Zielgruppe mit Anspruch auf hochwertige Musikwiedergabe-Komponenten
* Eine Leserschaft die tonart im hohen MaB als Kaufentscheidung nutzt

“sklinge siemiich pesund ki
conart

Alter und Geschlecht Wo tonart gelesen wird tonart im Wartezimmer

36,56 %

26,69 % 25,68 %

11,07 %
2731 % lesen tonart in der Praxis
Alter: 30-39 Jshre  40-49Jahre  50-59 Jahre iber 60 Jahre ) 6453%
77,53 % lesen tonart zuhause 3547 % legen tonart nach
belassen tonart der Lektiire in das
| im Arzthaushalt Wartezimmer
5594 % 44,06 %
lich iblich
Comart.Leser tomart-Leser 28,19 % lesen tonart mit ihrem Partner

www.tonartmagazin.de



09 Leserprofil

Konsumverhalten - Tontréger

9143%

L] s601 5
6,01 %
Dvos 78,15%
10und e O
I bis 9 CDs
30,19 %
3273% 33,69% 28,62 % 18,06 %
Bereiche: Klassik Poj Jazz Worldmusic

Wieviel Tontriger aus welchen Bereichen haben Sie in den letzten sechs Monaten gekauft?

Konsumverhalten - Hifi

6087 %

der Arzte nutzen
tonart fiir ihre
Kaufentscheidung

Der Arzt als aktiv Musizierender

sg Instrumente
Kiavier

Violine

Gitarre

Cello

Im Leser-Arzte-

haushalt spielt ein
Musikinstrument:

5528%

Arzt

86,01 %

7845 %
. 30.19%

I weitere Person 2 weitere Personen 3 weitere Personen

Spielen Sie und/oder Haushaltsmitglieder ein Musikinstrument?

* Zur Grundgesamteinheit zéhlen alle 70.000 berufstétigen niedergelassenen Facharztinnen und Fachérzte in Deutschland.
Als Verfahren wurde ein Fragebogen gewahlt, der in 2 Ausgaben tonart beigelegt wurde (Rucklauf: 1140, Feldzeit: 01.4.22 - 01.06.22).

tonart

Der Arzt als Kulturreisender
und Konzertbesucher

8200%
der Arzte

nutzen tonart
als Entscheidungs-
grundiage im
Bereich Konzert-
und Festival-
angebote

www.tonartmagazin.de



10 Technische Angaben

Formate Heftformat:
200 mm Breite, 275 mm Hbhe
Satzspiegel:
173 mm Breite, 227,5 mm Hb6he

Druckverfahren Rollen-Offset

Papier 80g/m2 fast holzfrei Bilderdruck glanzend
Rotafalzklebung (bis 32 Seiten)

Datenversand online email: grafik@otello.cc

tonart

www.tonartmagazin.de



11 Technische Angabhen

Druckprofil

Das ECI-Offsetprofil
ISOcoated_v2_300_eci.icc

basiert auf der Charakterisierungs-
datei ,FOGRA39L.txt" und gilt fur die
folgenden Druckbedingungen geman
internationalem

Standard ISO 12647-2:2004/Amd 1:
Akzidenzoffsetdruck,

Papiertyp 1und 2, gldnzend oder matt
gestrichen Bilderdruck,

Positivkopie,

Tonwertzunahmekurven A (CMY) und
B (K), weiBe Messunterlage.

Die Profilberechnung erfolgte in
Heidelberg PrintOpen 5.2 mit
den folgenden Einstellungen:
Schwarz-Lénge 9
(Einsatzpunkt 10%)
Schwarz-Breite 10

max. Flachendeckung 300%
max. Schwarz 95%

Bei der ,,Gamut-Mapping“-Option
4Einstellung

global dunkler/heller” wurde die
Stufe -2 gewahlt (dunkler)*.

tonart

www.tonartmagazin.de



12 Geschéaftshedingungen

Fiir das Anzeigengeschéft, PR-Beitrdge und Druckkostenbeitrdge gelten nachfolgende
Allgemeine Geschaftsbedingungen:

1. ,Anzeigenauftrag” im Sinn der nachfolgenden Allgemeinen Geschéftsbedingungen
ist der Vertrag Uber die Vertffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen eines Wer-
bungtreibenden oder sonstigen Interessenten in einer Druckschrift zum Zweck der
Verbreitung.

n

. Anzeigen sind im Zweifel zur Veréffentlichung innerhalb eines Jahres nach Vertrags-
abschluss abzurufen. Istim Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner
Anzeigen eingerdumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der
ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb der in Satz1genannten
Frist abgerufen und veréffentlicht wird.

w

Bei Abschliissenist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw. der
in Ziffer 2 genannten Frist auch tiber die im Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus
weitere Anzeigen abzurufen.

N

. Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erfullt, die otello media* nicht zu vertreten
hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den
Unterschied zwischen dem gewahrten und dem der tatséchlichen Abnahme entspre-
chenden Nachlass otello media zu erstatten.

o

Der Auftraggeber hat nur ein Recht zum Ricktritt vom Vertrag aus wichtigem Grund.
Die Erklarung des Riicktritts muss spétestens eine Woche vor dem Anzeigenschluss-
termin bei otello media schriftlich eingegangen sein. Bei Ein-/ Durchheftern und allen
verbindlich zugesagten Vorzugspléatzen einschlieBlich Umschlagseiten akzeptiert
otello media keinen Ruicktritt aus beim Auftraggeber liegenden wichtigen Griinden.

(2]

. Bei der Errechnung der Abnahmemengen werden Text-Millimeterzeilen dem Preis
entsprechend in Anzeigen-Millimeter umgerechnet.

~

. Auftrage fur Anzeigen und Fremdbeilagen, die erklartermaBen ausschlie3lich in be-
stimmten Nummern, bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Platzen der Druck-

*otello media — Christian Scharf, in den Geschaftsbedingungen kurz otello media genannt.

©

tonart

schrift veréffentlicht werden sollen, miissen so rechtzeitig bei otello media eingehen,
dass dem Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann, wenn der
Auftrag auf diese Weise nicht auszufiihren ist.

. Anzeigen, die auf Grund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar

sind, werden als solche von otello media mit dem Wort , Anzeige” deutlich kenntlich
gemacht.

. otello media behélt sich vor, Anzeigenauftrdge — auch einzelne Abrufe im Rahmen eines

Abschlusses - und Beilagenauftrage wegen des Inhalts, der Herkunft oder der techni-
schen Form nach einheitlichen, sachlich gerechtfertigen Grundséatzen von otello media
abzulehnen, wennderenInhaltgegen Gesetze oder behordliche Bestimmungen verstoBt
oder deren Veroffentlichung furr otello media unzumutbar ist. Dies gilt auch fiir Auftrage,
die bei den Geschaftsstellen, Annahmestellen oder Vertretern abgegeben werden.
Beilagenauftrage sind fiir otello media erst nach Vorlage eines Musters der Beilage
und deren Billigung bindend. Beilagen, die durch Format oder Aufmachung beim
Leser den Eindruck eines Bestandteils der Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder
Fremdanzeigen enthalten, werden nichtangenommen. Die Ablehnung eines Auftrags
wird dem Auftraggeber unverziiglich mitgeteilt.

10. Furdie rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druckunterlagen

oder der Beilagen ist der Auftraggeber verantwortlich. Fiir erkennbar ungeeignete
oder beschadigte Druckunterlagen fordert otello media unverziglich Ersatz an.otello
media gewahrleistet die flir den belegten Titel ibliche Druckqualitat im Rahmen der
durch die Druckunterlagen gegebenen Mdglichkeiten.

. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder bei

unvollstandigem Abdruck der Anzeige Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine
einwand freie Ersatzanzeige, aber nurin dem Ausmag, in dem der Zweck der Anzeige
beeintrachtigt wurde. Lasst otello media eine ihr hierfiir gestellte angemessene Frist
verstreichen oder ist die Ersatzanzeige erneut nicht einwandfrei, so hat der Auftrag-
geber ein Recht auf Zahlungsminderung oder Riickgangigmachung des Auftrags.
Schadensersatzanspriiche.

www.tonartmagazin.de



13  Geschéftshedingungen

»aus positiver Forderungsverletzung, Verschulden bei Vertragsabschluss und uner-
laubter Handlung sind — auch bei telefonischer Auftragserteilung — ausgeschlossen;
Schadensersatzanspriiche aus Unmdéglichkeit oder Leistung und Verzug sind be-
schrankt auf Ersatz des vorhersehbaren Schadens und auf das fir die betreffende
Anzeige oder Beilage zu zahlende Entgelt. Dies gilt nicht fir Vorsatz und grobe Fahr-
lassigkeit von otello media, seines gesetzlichen Vertreters und seines Erflllungsge-
hilfen. Eine Haftung von otello media fiir Schaden wegen des Fehlens zugesicherter
Eigenschaften bleibt unberihrt. Im kaufménnischen Geschéftsverkehr haftet otello
media darliber hinaus auch nicht fiir grobe Fahrlassigkeit von Erfullungsgehilfen; in
den Ubrigen Féllen ist gegenliber Kaufleuten die Haftung fiir grobe Fahrlassigkeit
dem Umfang nach auf den voraussehbaren Schaden bis zur Hohe des betreffenden
Anzeigenentgelts beschrankt. Reklamationen miissen — auB3er bei nicht offensicht-
lichen Méngeln — innerhalb von zwei Wochen nach Eingang der Rechnung geltend
gemacht werden.

. Korrekturabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber

trégt die Verantwortung fur die Richtigkeit der zuriickgesandten Korrekturabziige.
otello media bertcksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihr innerhalb der bei der
Ubersendung des Korrekturabzugs gesetzten Frist mitgeteilt werden.

. Sind keine besonderen GréBenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der Anzeige

Ubliche tatsachliche Abdruckhohe der Berechnung zu Grunde gelegt.

. Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird die Rechnung sofort, még-

lichst aber 14 Tage nach Veroffentlichung der Anzeige libersandt. Die Rechnung ist
innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen vom Empfang der Rechnung an lau-
fenden Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall eine andere Zahlungsfrist
oder Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige Nachlésse fiir vorzeitige Zahlung werden
nach der Preisliste gewahrt.

. Anzeigenauftrdge durch eine Agentur werden in deren Namen und auf deren Rech-

nung angenommen. Die Werbungsmittler und Werbeagenturen sind verpflichtet, sich
in ihren Angeboten, Vertrdgen und Abrechnungen mit den Werbungtreibenden an
die Preisliste von otello media zu halten.

*otello media — Christian Scharf, in den Geschaftsbedingungen kurz otello media genannt.

tonart

16. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen berechnet. otello media kann bei

Zahlungsverzug die weitere Ausfiihrung eines laufenden Auftrages bis zur Bezahlung
zurlckstellen und fiir die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen
begriindeter Zweifel an der Zahlungsunféhigkeit des Auftraggebers ist otello media
berechtigt, auch wahrend der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen
weiterer Anzeigen ohne Ricksicht auf ein urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel
von der Vorauszahlung des Betrages und von dem Ausgleich offenstehender Rech-
nungsbetrége abhangig zu machen.

17. otello media liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Kann der

Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche Be-
scheinigung von otello media tber die Veroffentlichung und Verbreitung der Anzeige.

18. Kosten fiir die Ausfertigung bestellter Druckvorlagen und Zeichnungen sowie fiir vom

Auftraggeber gewlinschte oder zu vertretende erhebliche Anderungen urspriinglich
vereinbarter Ausfihrungen hat der Auftraggeber zu tragen.

19. Druckvorlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber zuriick-

gesandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung endet drei Monate nach Ablauf des Auftrages.

20. Erflllungsortist der Sitz von otello media.Im Geschaftsverkehr mit Kaufleuten, juris-

tischen Personen des 6ffentlichen Rechts oder bei 6ffentlich-rechtlichen Sonder-
vermodgen ist bei Klagen Gerichtsstand der Sitz von otello media. Soweit Anspriiche
von otello media nicht im Mahnverfahren geltend gemacht werden, bestimmt sich
der Gerichtsstand bei Nicht-Kaufleuten nach deren Wohnsitz. Ist der Wohnsitz oder
gewohnliche Aufenthalt des Auftraggebers, auch bei Nicht-Kaufleuten, im Zeitpunkt
der Klageerhebung unbekannt oder hat der Auftraggeber nach Vertragsabschluss
seinen Wohnsitz oder gewohnlichen Aufenthalt aus dem Geltungsbereich des Ge-
setzes verlegt, ist als Gerichtsstand der Sitz von otello media vereinbart.

www.tonartmagazin.de
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